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1.Общие положения  

 Комплект фонда оценочных средств по профессиональному модулю ПМ. 02 Организация 

и проведение экономической и маркетинговой деятельности разработан на основе 

Федерального государственного образовательного стандарта среднего профессионального 

образования по специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям).  

 Комплект фонда оценочных средств предназначен для проверки результатов освоения 

профессионального модуля (далее - ПМ) программы подготовки специалистов среднего 

звена (далее ППССЗ) по специальности СПО 38.02.04 Коммерция(по отраслям)в части 

овладения видом профессиональной деятельности (ВПД):  Организация и проведение 

 экономической и маркетинговой деятельности и соответствующих профессиональных 

компетенций (ПК):Формой аттестации по профессиональному модулю являются 

контрольная работа, комплексный дифференцированный зачет и комплексный экзамен 

(далее - экзамен) по модулю. Итогом экзамена является однозначное решение: «Вид 

профессиональной деятельности освоен/не освоен» с оценкой. 

 

2.Результаты освоения учебной дисциплины, подлежащие контролю 

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение 

обучающимися видом профессиональной деятельности: Организация и проведение 

экономической и маркетинговой деятельности, в том числе профессиональными (ПК) и 

общими (ОК) компетенциями:   

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно 

к различным контекстам; 

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации 

и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности; 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное 

развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать 

знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях; 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде; 

ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и 

иностранном языках. 

ПК 2.1. Использовать данные бухгалтерского учета для контроля результатов и 

планирования коммерческой деятельности, проводить учет товаров (сырья, материалов, 

продукции, тары, других материальных ценностей) и участвовать в их инвентаризации.   

ПК 2.2. Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать хранение 

организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых 

документов с использованием автоматизированных систем.   

ПК 2.3. Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать 

микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов.   

ПК 2.4. Определять основные экономические показатели работы организации, цены, 

заработную плату.   

ПК 2.5. Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы 

маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и 

стимулировать сбыт товаров.   

ПК 2.6. Обосновывать целесообразность использования и применять 

маркетинговые коммуникации.   

ПК 2.7. Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и 

реализации маркетинговых решений.   

ПК 2.8. Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных 

обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества 

организации.   
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ПК 2.9. Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной деятельности 

при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять денежные расчеты с 

покупателями, составлять финансовые документы и отчеты.   

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и 

соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения 

профессионального модуля должен:  

иметь практический опыт:  

-оформления финансовых документов и отчетов;  

-проведения денежных расчетов;  

-расчета основных налогов;  

-анализа показателей финансово-хозяйственной деятельности торговой 

организации;  

-выявления потребностей (спроса) на товары;  

-реализации маркетинговых мероприятий в соответствии с конъюнктурой рынка;  

-участия в проведении рекламных акций и кампаний, других маркетинговых 

коммуникаций;  

-анализа маркетинговой среды организации;  

 уметь:  

-составлять финансовые документы и отчеты;  

-осуществлять денежные расчеты;  

-пользоваться нормативными документами в области налогообложения, 

регулирующими механизм и порядок налогообложения;  

-рассчитывать основные налоги;  

-анализировать результаты финансово-хозяйственной деятельности торговых 

организаций;  

-применять методы и приемы финансово-хозяйственной деятельности для разных 

видов анализа;  

-выявлять, формировать и удовлетворять потребности;  

-обеспечивать распределение через каналы сбыта и продвижение товаров на рынке 

с использованием маркетинговых коммуникаций;  

-проводить маркетинговые исследования рынка;  

-оценивать конкурентоспособность товаров; 

 знать:  

-сущность, функции и роль финансов в экономике, сущность и функции денег, 

денежного обращения;  

-финансирование и денежно-кредитную политику, финансовое планирование и 

методы финансового контроля;  

-основные положения налогового законодательства;  

-функции и классификацию налогов;  

-организацию налоговой службы;  

-методику расчета основных видов налогов;  

-методологические основы анализа финансово-хозяйственной деятельности: цели, 

задачи, методы, приемы, виды; информационное обеспечение, организацию 

аналитической работы; анализ деятельности организаций оптовой и розничной 

торговли, финансовых результатов деятельности;  

-составные элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы, 

функции, объекты, субъекты;  

-средства: удовлетворения потребностей, распределения и продвижения товаров, 

маркетинговые коммуникации и их характеристику;  

-методы изучения рынка, анализа окружающей среды;  

-конкурентную среду, виды конкуренции, показатели оценки 

конкурентоспособности;  
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-этапы маркетинговых исследований, их результат; управление маркетингом  

 

 4. Контрольно-оценочные материалы для итоговой аттестации по учебной 

дисциплине  

 

Типовые задания для оценки освоения текущего контроля   

МДК 02.01. «Финансы, налоги и налогообложение»» 

Практическая работа.   

Задача 1.    

В первом квартале года организация получила выручку 1 770 тыс. рублей, в том 

числе НДС 270 тыс. рублей.  

Затраты на производство составили 560 тыс. рублей. Заработная плата персонала 

— 350 тыс. рублей.  

Страховые взносы с заработной платы — 91 тыс. рублей. Амортизация 

оборудования — 60 тыс. рублей.  

Проценты  по  кредиту,  выданному  другой  фирме  и 

 учитываемые  при налогообложении, за первый квартал составили 25 тыс. рублей. 

Прошлогодний налоговый убыток  составил 120 тыс.рублей.  

Задача 2.  

По прошествии первого квартала выручка от реализации столов составила 1 770 

000 руб., в том числе НДС 270 000 руб.   

Сумма, потраченная на материалы и сырье, составила 500 000 руб.   

В прошлом году у фирмы был убыток. Его размер 100 000 руб.   

Оплата труда персонала 350 000 руб.   

Взносы с заработной платы 91 000 руб.    

Амортизация, используемого на производстве оборудования, составила 50 000руб.  

Определить налог на прибыль, подлежащую уплате в Федеральный и 

региональный бюджет.  

Задача 3.     

Фирма оказала заказчику консультационные услуги, получив за это по 

договору 36 тыс. р., в том числе НДС — 6 тыс. р. Заказчик полностью рассчитался 

в налоговом периоде. В этом же налоговом периоде фирма продала за наличный 

расчет партию товаров за 24 тыс.  

р., в том числе НДС - 4 тыс. р. Учредитель перечислил денежные средства в счет 

пополнения уставного капитала в размере 25 тыс. р., оформив это в установленном 

порядке. В банке налогоплательщиком получен кредит на пополнение недостающих 

оборотных средств - 50 тыс. р. Определить размер учитываемых доходов по налогу 

на прибыль для цели налогообложения.  

Задача 4. Исчислите налог на прибыль организаций исходя из следующих данных 

бухгалтерского учета:  

отгружено продукции (выручка от реализации) — 570 тыс. руб.;  

себестоимость отгруженной продукции — 450 тыс. руб.;  

доходы от долевого участия в других организациях — 85 тыс. руб.;  

реализация основных средств — 64 тыс. руб., в том числе налог на добавленную 

стоимость — 18%, первоначальная стоимость — 90 тыс. руб., износ — 40 тыс.  

руб.;  

отрицательная курсовая разница — 32 тыс. руб.;  

сумма убытка, полученная в прошлом году,— 70 тыс. руб.;  

сумма штрафа, полученная от поставщика за невыполнение хозяйственного 

договора,— 40 тыс. руб.;  

получен аванс под поставку товара — 180 тыс. руб.;  

получен безвозмездно станок — 55 тыс. руб.;  
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начислен налог на имущество — 65 тыс. руб.;  

расходы на оплату юридических и консультационных услуг — 32 тыс. руб.;  

доходы от сдачи в аренду помещения — 40 тыс. руб.;  

расходы, связанные со сдачей в аренду помещения,— 10 тыс. руб.;  

доход от переуступки права требования долга третьему лицу — 20 тыс. руб.  

Доходы и расходы для целей налогообложения определяются по методу 

начисления.  

Задача 5.   

Малое предприятие реализовало в отчётном периоде товаров на 1 345 тыс. 

руб. (с НДС). Суммарные затраты по их производству и реализации 

(себестоимость) составили 978 тыс. руб. Налог на имущество по расчёту 

составил 29 тыс. руб. Рассчитать налог на прибыль.  

  Задача 6. Рассчитать сумму налога на прибыль организаций, в том числе 

сумму налога на прибыль,  перечисляемую в федеральный и региональный бюджеты 

при условии:  

Для изготовления продукции затрачено:  

закуплено сырья и материалов на сумму 3400800 руб.  

оплачены счета за электро- и теплоэнергию на сумму 123460 руб.  

начислена заработная плата рабочим по расценкам  345600 руб.  

стимулирующие выплаты – 40%  

дополнительная зарплата -12%  

страховые взносы – 26%  

общепроизводственные расходы – 80%  

общехозяйственные расходы – 43%  

коммерческие расходы -5%   

За отчетный период были реализованы:  

1250 изделий «А» по цене 4660 рублей;  

устаревшие станки и транспортные средства на сумму 480500 рублей, 

первоначальная стоимость которых составила 1200000 руб., процент износа  80%.   

Получена также арендная плата 245600 руб. за аренду складских помещений. 

Начислен  налог на имущество организаций в сумме 21654 руб., уплачены проценты за 

пользование кредитами 25670 руб., списаны потери от  порчи имущества на сумму 

19870 руб., уплачены штрафные санкции экологической службы в сумме 7000 руб.  

  

Тестовые задания   

1. Покупательная способность денег:  

 а)  увеличивается с ростом цен;  

 б) может расти и уменьшаться;  

 в) всегда остается постоянной.  

2.На стоимость золота влияет:  

а) внешний вид золота (слиток, гранулы, песок и пр.);  

 б)  место добычи;  

в) общее количество золота в мире.  

3.Закон денежного обращения определяет:  

а) скорость оборота денег;  

 б) величину денежной массы;  

в) покупательную способность денег.  

4.Инфляция означает:  

 а) падение уровня цен;  

 б) повышение покупательной способности денег;  

 в) обесценивание бумажных денег.  

5.Какое из следующих утверждений верно:  
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 а) деньги — это всеобщий товар-эквивалент;  

 б) деньги — это продукт соглашения людей;  

 в) деньги — это все вышесказанное?  

6.Деньги являются:   

 а) средством платежа;  

 б) средством накопления;  

 в) всем вышеперечисленным.  

7.Функция денег — это:  

 а) распределение стоимости;  

 б) средство обращения;  

 в) образование финансовых фондов.  

8.Какой вид денежного агрегата включает в себя наличные и 

безна- личные деньги:  

 а)  МО;  

 б)  Ml;  

 в)  М2?  

9.Какой вид денежного агрегата включает в себя наличные деньги, 

без- наличные деньги, ценные бумаги, обращающиеся на финансовом рынке:  

 а)  Ml;  

 б)  М2;  

 в)  МЗ?  

10.Причиной современного бартера является:  

 а) высокий уровень инфляции;  

 б) отсутствие необходимого золотого запаса в стране;  

 в) падение цен на товары и услуги.  

11.Гиперинфляция — это инфляция, при которой прирост цен составляет:  

 а)  40 % в год;  

 б)  80 % в год;  

 в) 100% и более в год.  

  

Устный опрос   

Вопросы:  

1. Назовите цели анализа финансово -хозяйственной деятельности.   

2. Назовите задачи анализа финансово -хозяйственной деятельности.  

3. Назовите методы анализа финансово -хозяйственной деятельности.  

4. Назовите приемы анализа финансово -хозяйственной деятельности.  

5. Назовите виды анализа финансово -хозяйственной деятельности  

6. Информационное обеспечение и организация аналитической работы.  

7. Методика факторного анализа  

  

Тестовый опрос МДК 02.03 «Маркетинг»  

1. Маркетинг – это:  

a) комплексная система организации производства и сбыта товаров или оказания 

услуг, основанные на продвижении и удовлетворении спроса потребителя;  

b) социальный и управленческий процесс направленный на удовлетворение нужд и 

потребностей как индивидов, так и групп, посредством создания, предложения и 

обмена товаров;  

c) деятельность в сфере рынка сбыта;  

d) наука о рынке;  

   

2. Что является главным в определении маркетинга?  

a) сбыт товара;  
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b) снижение издержек производства;  

c) удовлетворение потребностей потребителя;  

d) повышение качества жизни  

3.Назовите, какая из предложенных ориентации коммерческой 

деятельности соответствует современной концепции маркетинга. 

a)  товарная ориентация;  

b) производственная ориентация;  

c) сбытовая ориентация;  

d) ориентация на потребителя, общество в целом.  

4. В составе перечисленных назовите понятие, характеризующее один из 

принципов маркетинга. a)  товар;  

b) цена;  

c) учет требований потребителя;  

d) стимулирование сбыта.  

5. Укажите среди перечисленных функции маркетинга:  

a) ориентация на коммерческий успех;  

b) стимулирование сбытa;  

c) ценовая политика;  

d) комплексный анализ внешней среды.  

6. К какой функции относится изучение конкурентов?  

a) aналитической;  

b) производственно-сбытовой;  

c) управления и контроля;  

d) учета.  

7. К какой функции относится планирование маркетинга?  

a) aналитической;  

b) производственно-сбытовой;  

c) управления и контроля;  

d) учета.  

8.  Какой из вариантов планов показывает правильную последовательность 

планирования маркетинга?  

a) выдвижение целей, ситуационный анализ, стратегия, тактика, контроль;  

b) ситуационный анализ, выдвижение целей, стратегия, тактика, контроль;  

c) ситуационный анализ, выдвижение целей, стратегия, контроль, тактика;  

d) стратегия, выдвижение целей, ситуационный анализ, тактика, контроль.  

9.Маркетинговая среда предприятия является?  

1. частью его микросреды  

2. частью его макросреды  

3. совокупность микро и макросреды  

4. все ответы верны  

10. «Философия маркетинга» утверждает, что цели организации могут быть 

достигнуты в сфере? 1. производства  

2. распределения  

3. удовлетворения потребностей  

4. реализации  

11.Согласно маркетинговой концепции, для эффективного функционирования в 

условиях рыночной экономики предприятие должно стремиться к получению 

максимальной прибыли от своей деятельности за счет?  

1. поддержания максимальных, допускаемых конъюнктурой рынка, цен на товары 

(услуги)  

2. максимального снижения издержек производства  
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3. наилучшего удовлетворения спроса клиентуры на товары наиболее выгодным для 

предприятия образом  

4. все ответы верны  

12. Целью функционирования маркетинговой информационной системы является?  

1. создание плана маркетинга  

2. предоставление информации для принятия управленческих решений  

3. реализация маркетинговой концепции управления предприятием  

4. все ответы верны  

13. Процессы, которые необходимо организовать для функционирования 

маркетинговой информационной системы?  

1. сбор, переработка, анализ, передача и хранение информации  

2. принятие решения по управлению предприятием  

3. принятие решений по управлению маркетингом  

4. все ответы верны  

14. Что такое сегментирование рынка?  

1. деление конкурентов на однородные группы  

2. деление потребителей на однородные группы  

3. деление товара на однородные группы  

4. все ответы верны  

15. Позиционирование товара  – это?  

1. определение основных потребительских свойств товара и их сравнение с 

аналогичными свойствами товара-конкурента для уточнения места товара на рынке  

2. анализ всего комплекса рыночной политики предприятия в отношении     товара  

3. определение потенциальных потребителей товара  

4. все ответы верны  

16. Товары повседневного спроса  характеризуются?  

1. распространением через сеть специальных магазинов  

2. приобретением на большую сумму денег  

3. отсутствием необходимости в дополнительных консультациях продавцов  

4. все ответы верны  

17. Задачей товарной политики является?  

1. управление жизненным циклом товаров и их конкурентоспособностью  

2. поиск потребителей, желающих приобрести товар  

3. производить как можно больше товаров  

4. все ответы верны  

18. Изменение ассортимента товара путем вариации товара означает?  

1. создание комплиментарного ( сопутствующего) товара  

2. создание нового продукта с изменением параметрами наряду со старыми 

вариантами товара  

3. создание нового продукта взамен старого варианта товара  

4. все ответы верны  

19.  Назовите правильную последовательность жизненного цикла товара.  

1. рост, насыщение, внедрение, зрелость, спад;  

2. внедрение, зрелость, рост, насыщение, спад;  

3. внедрение, спад. зрелость, рост, насыщение; 4. внедрение, рост, зрелость, 

насыщение, спад;  

20.  Маркетинговые коммуникации - это:  

a) вид деятельности, направленный на поиски и удовлетворение потребностей людей 

в процессе обмена товарами;  

b) вид деятельности, направленный на удовлетворение потребностей людей в 

процессе создания связей между потребителями и производителями товаров;  
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c) анализ и планирование рекламных программ и их проведение в жизнь, а также 

контроль исполнения запланированных программ;  

d) план создания и демонстрации рекламного обращения  

21. Первым этапом установления цены является:  

a) определение цели;  

b) определение спроса;  

c) определение стратегии цены;  

d) анализ затрат  

22.  SWОТ - анализ представляет собой:  

a) определение маркетинговых угроз и разработку способов по их ликвидации;  

b) выявление сильных сторон фирмы и сравнение их с рыночными возможностями;  

c) выявление конкурентных преимуществ фирмы и формирование ее стратегических 

приоритетов;  

d) определение слабых сторон фирмы и разработка стратегических направлений их 

преодоления  

23. Система качества должна:  

a) устранять несоответствие качества после его выявления;  

b) предупреждать возникновение проблем с качеством;  

c) удовлетворять требования потребителей к качеству продукции;  

d) изучать спрос на качество  

24. Типы анализа внешнего рынка используются в маркетинге:  

a) анализ конкуренции;  

b) анализ среды;  

c) анализ посредников;  

d) анализ спроса.  

25. Товарный знак - это:  

a) совокупность постоянных художественных, текстовых и других элементов 

(констант) во всех рекламных разработках фирмы и в мероприятиях 

рекламы;  

b) знак качества, т. е. зарегистрированное в установленном порядке 

оригинальное оформленное художественное изображение, которое 

используется для выделения товаров и услуг фирмы и для рекламы;  

c) традиционная совокупность нескольких элементов фирменной 

направленности рекламы;  

d) постоянно исследуемый фирменный оригинальный девиз. Ключ к тестам  

  

Контрольная работа МДК 02.03 «Маркетинг»   

Вариант 1.  

Задание 1 Провести анализ и оценку потенциального спроса в России по средствам 

для полоскания полости рта по следующим исходным данным:  

-количество потенциальных пользователей – все люди старше 5 лет, т.е. 

приблизительно 90%  населения России (население России 145млн.);  

-количество ситуаций в год – предположим, что каждый потенциальный  

пользователь может полоскать рот два раза в год;  

-объем потребления за один раз -  25 мл;  

1  A  6  C  11  C  16  C  21  A  

2  B  7  B  12  D  17  A  22  C  

3  D  8  B  13  A  18  B  23  A  

4  C  9  C  14  B  19  D  24  B  

5  B  10  C  15  A  20  C  25  C  
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-средняя емкость одного флакона 250 мл.  

Предложите средства для стимулирования сбыта. Какой спрос на товары 

характерен для  развивающегося маркетинга?  

Задание 2 (Оцениваемые компетенции: ПК 2.6).  

Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу   «Организация 

рекламной компании».  

Задание 3 (Оцениваемые компетенции: ПК 2.7).  

Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу   «Проведение 

маркетинговых исследований».  

Задание 4(Оцениваемые компетенции: ПК 2.8).  

Компания А – производитель дереворежущего инструмента – проводит 

анализ конкурентоспособности. Её основной конкурент – компания Б. В ходе 

анализа были получены следующие данные:  

 средняя себестоимость продукции компании А – 185 000 руб.;  

 средняя себестоимость продукции компании Б – 110 000 руб.;  

 приемлемая цена (средняя по товарам компании) на продукцию 

компании А – 290 000 руб.;  

 приемлемая цена (средняя по товарам компании) на продукцию 

компании Б – 202 000 руб.  

Проанализируйте конкурентную позицию компании А по отношению к 

компании Б.    

Вариант 2.  

Задание 1   

В реализации продукции некоторой отрасли промышленности 

задействованы 3200 магазинов. Из них 254магазина  принимают участие в 

исследованиях по «панели Нильсона». Получены следующие данные:  

-Запас товара на складах 254 магазинов составлял на 1 сентября 6788 ед., 

а на 1 ноября – 6432 ед.  

-В сентябре эти магазины закупили 22 577, а в октябре – 20 900 ед. 

товара.  

Необходимо рассчитать суммарную продажу данного товара за период 

сентябрь – октябрь во всех магазинах, используя индекс Нильсона.  

Предложите средства для стимулирования сбыта.   

Задание 2   

Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу   «Организация 

рекламной компании».  

Задание 3   

Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу   «Проведение 

маркетинговых исследований».  

Задание 4  

Оцените конкурентоспособность Товара А, рассчитав интегральный показатель 

конкурентоспособности. Что можно сказать о конкурентоспособности товара А.  

Технические показатели  1,2  

Потребительские показатели  0,6  

Ценовые показатели  0,95  

 

Примерный перечень вопросов к экзамену по дисциплине  

«Финансы, налоги и налогообложение»  

1. Финансы как часть денежных отношений. Специфические признаки финансов.  
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2. Необходимость и социально-экономическая сущность финансов.  

3. Дать определение «Финансы». Исторический аспект развития финансов.  

4. Взаимосвязь и отличия важнейших экономических категорий: финансы, деньги, 

кредит, цены, заработная плата.  

5. Роль и место финансов в процессе распределения.  

6. Роль финансов в расширенном воспроизводстве.  

7. Охарактеризовать основные источники воспроизводственного процесса.  

8. Министерство финансов – как основной орган управления финансами.  

9. Субъекты управления финансами. Функции финансовых аппаратов.  

10. Финансовый механизм, его проявление в современных условиях.  

11. Общее понятие управления финансами. Цели, задачи, аспекты, виды.  

12. Финансовое планирование. Финансовый баланс.  

13. Финансовое прогнозирование.  

14. Понятие, цели, задачи, типы и виды финансовой политики .  

15. Инвестиционная политика государства.  

16. Основные направления бюджетной политики государства.   

17. Таможенная и международная финансовая политика.   

18. Денежно-кредитная политика Российской Федерации.   

19. Сущность финансового контроля государства и концепция его развития в условиях 

перехода к рыночной экономике.  

20. Виды, формы и методы проведения финансового контроля.  

21. Органы государственного финансового контроля. Основные задачи, функции и 

полномочия   

22. Аудит и его роль в реализации контрольной функции финансов.  

23. Финансовая система Российской Федерации. Принципы построения и краткая 

характеристика ее звеньев.  

24. Значение финансовых активов домашних хозяйств в финансовой системе  

25. Финансовый рынок, его роль в финансовой системе.  

26. Сущность и функции финансов коммерческих предприятий.  

27. Финансовая политика предприятия в условиях инфляции .  

28. Роль финансов и кругооборот фондов предприятия.  

1.Сущность и назначение налогов и сборов.  

2.Возникновение, необходимость налогов, их специфические признаки.  

3.Экономическая и социальная роль налогов в современном обществе.  

4.Функции налогов, их взаимосвязь.  

5.Характеристика элементов налогообложения согласно части первой Налогового 

кодекса РФ.  

6.Понятие налоговой политики, её основная цель и основные направления.  

7.Основные направления современной налоговой политики России.  

8.Понятие налоговой системы государства, её элементы.  

9.Принципы построения налоговой системы Российской Федерации.  

10.Классификация налогов и сборов: назначение, критерии.  

11.Налоговые льготы: экономическое значение и их влияние на уровень 

налогообложения. Инвестиционный налоговый кредит.  

12.Налоговые проверки, как форма проведения налогового контроля, их виды, 

сущность и назначение.  

13.Камеральная налоговая проверка, её назначение и содержание.  

14.Выездная налоговая проверка, её назначение и содержание.  

15.Условия предоставления инвестиционного налогового кредита в современных 

условиях.  

16.Основные положения Налогового кодекса РФ.  
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17.Налоговое регулирование экономического поведения предприятий; понятие и 

функции.  

18.Границы налогового регулирования экономического поведения предприятий.  

19.Права, обязанности и ответственность налогоплательщиков.  

20.Права, обязанности и ответственность налоговых органов.  

21.Ответственность налогоплательщиков за нарушение налогового законодательства.  

22.Налог на добавленную стоимость: характеристика элементов налогообложения.  

23.Акцизы: характеристика элементов налогообложения.  

24.Налог на прибыль организаций: характеристика элементов налогообложения.  

25.Налог на доходы физических лиц: характеристика элементов налогообложения.  

26.Водный налог: характеристика элементов налогообложения.  

27.Сборы за пользование объектами животного мира и пользование объектами водных 

биологических ресурсов: характеристика элементов налогообложения.  

28.Налог на добычу полезных ископаемых: характеристика элементов 

налогообложения.  

29.Налог на имущество организаций: характеристика элементов налогообложения.  

30.Транспортный налог: характеристика элементов налогообложения.  

31.Налог на игорный бизнес: характеристика элементов налогообложения.  

32.Земельный налог: характеристика элементов налогообложения.  

33.Налог на имущество физических лиц: характеристика элементов налогообложения.  

34.Упрощенная  система  налогообложения  для  организаций  и 

 индивидуальных предпринимателей.  

35.Единый налог на вмененный доход для отдельных видов деятельности.  

36. Государственная пошлина.  

  

Примерный перечень заданий к экзамену по дисциплине  

МДК 02.02. Анализ финансово-хозяйственной деятельности.  

Задание 1.  

Коэффициент экстенсивного использования основных средств 

показывает:  

Эффективность использования их во времени 1.2.Эффективность обновления 

основных средств 1.3.Эффективность их использования по производительности  

Задание 2: ...  

Если растет стоимость используемых в производстве основных средств, 

фондоотдача снижается растет не меняется.  

Задание 3: ...  

При использовании способа цепных подстановок в первую очередь 

учитывается слияние показателей:  

качественных 

количественных 

абсолютных.  

Задание 4: ...  

Снижение материалоемкости продукции достигается за счет:  

полностью использование 

материальных ресурсов ликвидация 

потерь при хранении применение 

ресурсосберегающей техники   

Задание 5: .  

Хранение сверхнормативных запасов материалов вызывает:  

замедление оборачиваемости 

оборотных средств ускорение 
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оборачиваемости ОС снижение 

себестоимости продукции.  

Задание 6: ...  

Из приведенных ниже компонентов оборотных активов выберите 

наиболее ликвидные производственные запасы дебиторская задолженность 

краткосрочные финансовые вложения   

Задание 7: ...  

Коэффициент текущей ликвидности  

показывает, какая часть краткосрочных обязательств может быть погашена  

немедленно  

характеризует независимость финансового состояния организации от заемных  

источников дает общую 

оценку ликвидности  

Задание 8: ...  

Здания, сооружения организации относятся:  

к 

оборотному 

капиталу к 

активной 

части ОПФ к 

пассивной 

части ОПФ   

Задание 9: ...  

Коэффициент обеспеченности собственными средствами:  

устанавливает долю долгосрочных пассивов в общей сумме заемных средств 

характеризует долю собственных средств в общей сумме средств предприятия 

показывает, в какой степени собственные средства покрывают текущие активы  

Задание 10: ...  

Эффективность использования оборотных средств характеризуется:  

оборачиваемостью 

оборотных средств 

структурой оборотных 

средств структурой 

капитала.  

Задание 11: ...  

Показателем производительности труда является: 

среднегодовая выработка на одного рабочего.  

среднесписочная численность рабочих  

удельный вес рабочих в численности промышленно-производственного  

персонала   

Задание 12: ...  

Коэффициент общего оборота рассчитывается как отношение:  

12.1числа поступивших работников к среднесписочной численности 

работников числа уволенных к среднесписочной численности работников  

12.3сумма числа поступивших и выбывших к среднесписочной численности 

работников   

Задание 13: ...  

На изменение абсолютного отклонения по фонду заработной платы не 

оказывают влияние:  

изменение численности работающих  

изменение среднегодовой выработки на одного работающего 

изменение средних доходов работающих   
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Задание 14: ...  

Какой способ оценки выполнения плана по ассортименту не применяется в 

практике аналитической работы:  

способ наименьшего 

процента способ 

наибольшего числа 

способ наибольшего 

процента   

Задание 15: ...  

План производства продукции составил 100 ед., фактически произведено 120 

ед.  

какой объем продукции будет зачтен в выполнение плана по ритмичности:  

15.1.100 ед.  

120 ед.  

20 ед.  

Задание 16: ...  

Формула товарного баланса не может быть представлена в виде:  

Готовая продукция на начало периода + Товарная продукция = Реализованная 

продукция + Готовая продукция на конец периода  

.Готовая продукция на начало периода + Товарная продукция + Остатки 

отгруженной, но не оплаченной продукции на начало периода = Реализованная 

продукция + Готовая продукция на конец периода + Остатки отгруженной, но не 

оплаченной продукции на конец периода  

Готовая продукция на конец периода + Товарная продукция = Реализованная 

продукция + Готовая продукция на начало периода   

Задание 17: ...  

Условия производства и сбыта продукции ухудшаются при снижении:  

удельного веса трудоемкой продукции с более низкой 

ценой удельного веса трудоемкой продукции с более 

высокой ценой удельного веса малотрудоемкой , но более 

рентабельной продукции   

Задание 18: ...  

Экономическими элементами, формирующими затраты на производство 

продукции, являются:  

материальные затраты, расходы на оплату труда, отчисления на социальные 

нужды,  

амортизация, прочие расходы материальные затраты, 

расходы на оплату труда, амортизация  

материальные затраты, расходы на оплату труда, отчисления на социальные 

нужды,  

амортизация, управленческие расходы, коммерческие расходы  

Задание 19: ...  

Понятие безубыточности означает, что:  

организация не имеет ни убытков, ни прибыли  

при этом объеме выручки организация достигает полного покрытия всех затрат 

на  

реализацию продукции, а прибыль равна нулю 19.3.организация работает с прибылью  

Задание 20: ...  

Номенклатура это:  

 перечень наименований изделий,  выпускаемых предприятием,  и  работ,  

производимых им перечень наименований изделий с указанием объема 

выпуска по каждому виду  
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соотношение (удельный вес) выпуска отдельных видов изделий в общем 

объеме  

произведенной продукции   

Задание 21: .  

Если от валовой прибыли вычесть коммерческие и управленческие расходы, то 

получится:  

21.1 

балансовая 

прибыль 

чистая 

прибыль; 

прибыль от 

продаж   

Задание 22: ...  

Приведет ли повышение качества выпускаемой продукции, не влияющее на 

потребительские свойства данной продукции к :  

увеличению объема реализованной 

продукции не изменит объем 

реализованной продукции снижению 

объема реализованной продукции   

Задание 23: ...  

Увеличение показателя фондоотдачи промышленно-производственных 

основных фондов ведет.  

к уменьшению показателя 

фондоемкости к увеличению 

показателя фондоемкости не оказывает 

влияния на показатель фондоемкости  

Задание 24: ...  

Ассортимент изделий - это... перечень наименований изделий с 

указанием количества по каждому из них перечень 

наименований изделий перечень наименований изделий с 

отметкой о качестве   

Задание 25: ...  

Стоимость продукции, отгруженная и оплаченная покупателем, называется:  

товар

ная 

валов

ая 

реали

зован

ная   

Задание 26: ...  

Равномерный выпуск продукции в соответствии с графиком в объеме и 

ассортименте, предусмотренным планом называется:  

вариация 

аритимичнос

ть 

ритмичность  

Задание 27: ...  

Потребность в материальных ресурсах на образование запасов в целях 

планирования и контроля за выполнением графика поставки определяется в:  
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натуральных единицах 

измерения денежной 

оценке днях 

обеспеченности   

Задание 28: ...  

При расчете какого коэффициента, не используются показатели: число 

уволенных, число принятых работников:  

коэффициент оборота по приему 

коэффициент выбытия 

коэффициент постоянного актива  

Задание 29: ...  

К независящим от предприятия причинам изменения себестоимости продукции 

относят:  

изменение цен на сырье 

изменение норм расхода 

материалов рост 

возвратных отходов   

  

Задание 30: ...  

Горизонтальный анализ прибыли до налогообложения предполагает:  

анализ структуры прибыли до налогообложения анализ динамики 

показателей прибыли до налогообложения за несколько периодов 

анализ слагаемых (элементов) прибыли до налогообложения.  

  

Примерный перечень заданий к экзамену по дисциплине  

МДК 02.03. Маркетинг  

  

Задание 1:  

1.Чем отличается маркетинг от коммерческих усилий по сбыту?  

2. Определите маркетинговую среду компании «Здоровый малыш».  

Задание 2: ...  

В чем разница между контактными аудиториями и потребителями?  

Какие факторы сегментации нужно проанализировать для определения 

сегмента рынка продажи малолитражных автомобилей?  

Задание 3: ...  

Расскажите об уровнях потребностей в иерархии Маслоу, на удовлетворение 

которых  рассчитаны  следующие  товары  :а)индикаторы  дыма, 

 б)автоматическая междугородняя телефонная связь, в)страхование, г)йога.  

Составьте  рекламное  обращение,  используя  инструменты 

 маркетинговых коммуникаций для торговой организации.  

Задание 4: ...  

Назовите основные составляющие комплекса маркетинга?  

Какие маркетинговые мероприятия вы проведете в соответствии с 

конъюнктурой рынка по реализации и продвижению товара   

Задание 5: ...  

1.Что такое маркетинговая среда фирмы? Назовите ее составляющие.  

2.Вы решили производить новый товар - безалкогольные напитки. Ваша 

фирма -одна из первых, кто будет внедрять на рынок этот товар. Какие основные 

факторы вы должны учесть при разработке маркетинговой программы?  

Задание 6: ...  

1. В зависимости от состояния спроса, какие типы маркетинга выделяют?  
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2.Оценит конкурентоспособность товара, какие факторы влияют на 

конкурентоспособность? Приведите примеры.  

Задание 7: ...  

1.Какие факторы сегментации вы можете выделить?  

2.Что такое SWOT-анализ? Приведите примеры сильный и слабых сторон 

компании, какие угрозы и преимущества вы можете назвать. Почему 

исследования, проводимые в рамках SWOY-анализа носят относительный, а не 

абсолютный .  

Задание 8: ...  

1.Назовите и охарактеризуйте этапы жизненного цикла товара?  

2.Что собой представляет матрица BCG? Охарактеризуйте данный метод 

планирования, в качестве примера задана следующая ситуация: производитель 

электроники получает для своего производства запчасти от дочерней компании, 

которая поставляет свою продукцию и другим компаниям тоже. Эта дочерняя 

компания менее прибыльна и успешна, чем ее конкуренты, за последние два года 

темпы роста ее были ниже, чем в среднем по отрасли. Определите в какую 

ячейку матрицы рост/доля рынка BCG она бы попала?. Что нужно сделать, 

какую выработать стратегию материнской компании?  

Задание 9: ...  

Назовите известные вам виды рекламы. Какие существуют правила рекламы.  

Жизненный цикл товара. Нарисуйте кривую ЖЦТ. Опишите маркетинговые 

цели на каждом этапе ЖЦТ.  

Задание 10: ...  

1.Перечислите основные инструменты маркетинговых коммуникаций.  

2.Опишите четыре стратегии позиционирования цены. Приведите пример 

установления цены на дополнительные (вспомогательные) товары.   

Задание 11:   

1.Назовите виды ценовых решений. Опишите стратегии корректирования цен 

(их 7 штук.).  

2.Основным принципом сегментирования потребительского рынка является 

демографический (или социальный). Назовите основные переменные данного фактора. 

Приведите пример.  

  

ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАДАНИЯ  

для проведения экзамена  

Вариант 1  

Задание 1.  

Оформить инвентаризационную опись по следующим данным:  

  №  наименование сыра  Количество, (кг)  розничная цена,(руб.)  

1  Швейцарский   35,7  268  

2  Сливочный   28,4  253  

3  Сметанковый   56,9  264  

4  Голландский   34,1  275  

5  Король Артур  16,3  290  

  

Задание 2.  

Оформите счет-фактуру.   

Продавец -  Дзержинский мясокомбинат, покупатель – магазин Перекресток.   

Наименование товара  Ед. изм.  Кол-во   Цена, руб.  

Колбаса Докторская   Кг  120,6  320,00  
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Колбаса Молочная   Кг  350,7  310,00  

Мясо птицы охлажденное  Кг  286,1  155,50  

Майонез Провансаль 0,2  Шт  40  23,50  

  

Задание 3.   

Проанализировать динамику показателей финансовых результатов ООО 

«Каприз»  

Показатель  

  

Сумма, тыс. руб.  Отклонение  Темп 

роста  

Темп 

прироста  Прошлый 

период  

Отчетный 

период  

Прибыль от продаж  41 550  45 372        

Проценты к получению  6  8        

Проценты к уплате  3 300  3 200        

Прочие доходы  1 640  2 120        

Прибыль до 

налогообложения  

          

Налог на прибыль  5 906  6 830        

Чистая прибыль            

  

Задание 4.   

Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу «Анализ влияния 

факторов на прибыль до налогообложения»  

Задание 5.  

Провести анализ и оценку потенциального спроса в России по средствам для 

полоскания полости рта по следующим исходным данным:  

 количество потенциальных пользователей – все люди старше 5 лет, т.е. 

приблизительно 90%  населения России (население России 145млн.);  

 количество ситуаций в год – предположим, что каждый потенциальный 

пользователь может полоскать рот два раза в год;  

 объем потребления за один раз -  25 мл;  

 средняя емкость одного флакона 250 мл.  

Предложите средства для стимулирования сбыта.  

Какой спрос на товары характерен для  развивающегося маркетинга?  

Задание 6.   

Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу   

«Организация рекламной компании».  

Задание 7.  

Дела швейного объединения «Элегант» некоторое время назад шли более чем 

плохо.  

Руководство фирмы в поисках вывода из создавшегося положения обратилась к 

специалистам по маркетингу. Специально разработанная стратегическая программа 

обращения к рынку подсказала, что следует заменить часть оборудования, 

ликвидировать не нужные участки производства, перейти на использование 

высококачественных тканей, активнее изменять ассортимент изделий. Главным в 

производстве стал дизайн, применение сервисного обслуживания во время продажи 

изделий, проведение демонстрации и выставок изделий, хорошая реклама. Фирма 

пережила второе рождение.  

Вопросы:  

1. Какую рыночную  стратегию применяли специалисты по маркетингу?  
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2. Охарактеризуйте цели и направления маркетинговых исследований, проведенных 

маркетологами швейного объединения?  

3. На какие элементы комплекса маркетинга сделан акцент?  

Задание 8.   

Компания А – производитель дереворежущего инструмента – проводит анализ 

конкурентоспособности. Её основной конкурент – компания Б. В ходе анализа были 

получены следующие данные:  

• средняя себестоимость продукции компании А – 162 000 руб.;  

• средняя себестоимость продукции компании Б – 105 000 руб.;  

• приемлемая цена (средняя по товарам компании) на продукцию компании А 

– 

компании Б – 192 000 руб. Проанализируйте конкурентную позицию компании А по 

отношению к компании Б. Изобразите графически позицию компании А. В каком 

квадранте находится компания, какова природа конкурентного преимущества 

компании А?  

Задание 9.  

Заполнить актив укрупненного бухгалтерского баланса ОАО “Артель” за первое 

полугодие 2010 года и сделать выводы.   

Показатели  

  

На начало 

отчетного периода  

На конец отчетного 

периода  

Измене  

ние, тыс. 

руб.  

Темп  

роста,  

%  тыс. руб.  

  

%к 

итогу  

тыс. руб.  

  

%к 

итогу  

Актив  

1. Внеоборотные активы  

  

85 000  

  

  

  

87 000  

  

  

  

  

  

  

1.1 НМА  24 000    28 000        

1 .2 Основные средства  54 000    50 000        

1 .3 Долгосрочные фин.  7  00    9 000        

Вложения  

2. Оборотные активы  

  

107 000  

  

  

  

125 000  

  

  

  

  

  

  

2.1 Запасы, затраты, 

НДС по  

32 000    38 000        

приобретенным 

ценностям  

  

2.2 Дебиторская  

  

16 000  

  

  

  

22 000  

  

  

  

  

  

  

задолженность 

2.3 

Краткосрочные  

  

12 000  

  

  

  

15 000  

  

  

  

  

  

  

финансовые вложения 

2.4 Денежные 

средства  

  

47 000  

  

  

  

50 000  

  

  

  

  

  

  

3. Затраты в 

незавершенном 

производстве  

14 000    15 000        

БАЛАНС  206 000    227 000        

Вариант 2  

Задание 1.  Оформить инвентаризационную опись по следующим данным:  

  №  наименование колбасы  количество,(кг)  розничная цена, (руб.)  

1  Докторская   125,7  248  
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2  Молочная   98,6  223  

3  Русская   42,9  284  

4  Сливочная   49,1  295  

5  Телячья   126,3  320  

  

Задание 2. Оформите    товарно-транспортную накладную.  

Грузоотправитель – оптовая база, грузополучатель – магазин Магнит.  

   

Наименование товара  Ед. изм.  Кол-во  Цена  

Крупа гречневая ядрица    Кг  65  38,00  

Крупа рис длиннозерный  Кг  80  23,50  

Сахарный песок  Кг  245  26,00  

 

 

 

 

Задание 3. Проанализировать затраты на 1 рубль товарной продукции  

№  Показатели, тыс. руб.  План  Отчет  

1  Полная  себестоимость 

 товарной продукции  

5 400  5 300  

2  Себестоимость товарной продукции в 

оптовых ценах  

4 863  3 882  

Задание 4.   

Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу № 14 

«Анализ влияния факторов на прибыль до налогообложения»  

Задание 5.  

В реализации продукции некоторой отрасли промышленности задействованы 

3200 магазинов. Из них 254 магазина  принимают участие в исследованиях по 

«панели Нильсона». Получены следующие данные:  

• Запас товара на складах 254 магазинов составлял на 1 сентября 6788 ед., а на 

1 ноября – 6432 ед.  

• В сентябре эти магазины закупили 22 577, а в октябре – 20 900 ед. товара.  

Необходимо рассчитать суммарную продажу данного товара за период сентябрь – 

октябрь во всех магазинах, используя индекс Нильсона.   

Предложите средства для стимулирования сбыта.   

Какой спрос на товары характерен для ремаркетинга?  

Задание 6.   

Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу «Организация 

рекламной компании»,  

Задание 7.  

Исходные данные:   

Фирма «Смак» производит продукты питания. Из опыта работы фирма 

сделала вывод, что может улучшить результат своей предпринимательской 

деятельности, если создаст собственное  производство  продуктов питания 

из картофеля и выйдет с этим продуктом на внешний рынок.  

Задание:  
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1. Какой тип маркетинговых исследований будет наиболее уместным в 

данной ситуации?  

2. Какая маркетинговая информация потребуется высшему руководству 

фирмы «Смак»?  

3. Определите стратегию сбыта, средства сбыта и торговых посредников для 

фирмы «Смак».  

4. Какие методы стимулирования продажи товаров можно использовать в 

этой ситуации? Задание 8.   

Оцените конкурентоспособность Товара А, рассчитав интегральный показатель 

конкурентоспособности. Что можно сказать о конкурентоспособности товара А.  

Технические показатели  1,2  

Потребительские показатели  0,6  

Ценовые показатели  0,95  

Задание 9.   

Заполнить пассив укрупненного бухгалтерского баланса ОАО “Артель” за 

первое полугодие 2010 года сделать выводы об изменении структуры пассива 

баланса.   

Показатели  

  

На начало 

отчетного периода  

  

На конец отчетного 

периода  

  

Измене  

ние, тыс. 

руб.  

  

Темп  

роста,  

%  

  тыс. руб.  

  

%к 

итогу  

тыс. руб.  

  

%к 

итогу  

Пассив  

4. Капитал и резервы  

  

108 000  

  

  

  

111 000  

  

  

  

  

  

  

4.1 Уставный капитал  38 000    46 000        

4.2 Добавочный капитал  12 000    12 000        
 4.3 Резервный капитал  18 000    20 000        

4.4 Нераспределенная  

прибыль  

33 000    28 000        

4.5 Доходы будущих 

периодов  

7 000    5 000        

  

5. Долгосрочные 

пассивы  

6 000    4 000        

  

6. Краткосрочные 

пассивы  

3 000    3 000        

  

6.1 Заемные средства  1 000    1 800        

6.2 Кредиторская 

задолженность  

2 000  

  

  

  

1 200  

  

  

  

  

  

  

  

БАЛАНС  117 000    118 000        

  

Вариант 3  

Задание 1  

Оформить инвентаризационную опись по следующим данным:   
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№  наименование рыбы 

с/м  

количество, (кг)  розничная цена, (руб.)  

1  Хек   85,7  130  

2  Горбуша   98,4  85  

3  Семга   56,7  526  

4  Минтай   84,6  110  

5  Карп  76,3  220  

  

Задание 2.Оформите счет-фактуру.   

Продавец -  Сормовская кондитерская фабрика, покупатель – магазин Карусель.   

Наименование товара  Ед. изм.  Кол-во   Цена  

Конфеты Ромашка   кг  220  250,00  

Конфеты Мишка косолапый   кг  150  280,00  

Конфеты Трюфель  кг  86  420,00  

Шоколад Аленка 0,1  шт  340  23,00  

  

Задание 3. Проанализировать влияние факторов на изменение уровня 

рентабельности. Определить:   

• валовую прибыль и прибыль от продажи товаров;  

• рентабельность продаж за отчетный и прошлый период;  

 

 

  

№  Показатели  Прошлый период  Отчетный период  

1  Выручка от продажи товаров   1 518 520  1 041 232  

2  Себестоимость проданных товаров  130 129  904 690  

3  Валовая прибыль      

4  Коммерческие расходы  955  1 123  

5  Управленческие расходы  22 473  18 863  

6  Прибыль от продажи товаров      

  

Задание 4. Обучающийся представляет экзаменатору практическую 

работу № 14  

«Анализ влияния факторов на прибыль до налогообложения»  

Задание 5.  

По оценке специалистов, сегодня средний потребитель майонеза в России 

потребляет примерно 2,3 кг майонеза в год, что намного превышает аналогичный 

показатель в европейских странах. Россия – второй по величине рынок майонеза 

после США, на нее приходит 14% мирового рынка. По оценкам компании 

«Русагро», в России майонез потребляют 95% населения. На основании этих данных 

определить размер российского и мирового рынков майонеза на период анализа.  

Предложите средства для стимулирования сбыта.   

Какой спрос на товары характерен для поддерживающего маркетинга?  

Задание 6. Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу 

«Организация рекламной компании».  

Задание 7.  

Исходные данные:   
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Энский молочный комбинат имеет основных конкурентов – молочные 

заводы Московской области, Ставропольского края, Краснодарского края. Отдел 

маркетинга молочного комбината начал свою рекламную деятельность в 2000 

году с рекламным агентом «Фаворит». Реклама разрешалась в специальных 

изданиях, нацеленных на оптовиков и регионы. Объемы продаж увеличились на 

15-25 %. В 2001 году молочный комбинат сменил рекламное агентство, которое 

полностью изменило рекламную компанию. Были разработаны новый 

фирменный стиль для документации, новая одежда для сотрудников, изменился 

фирменный знак, дизайн упаковки. Серия молочных продуктов получила 

название: «Иван Поддубный», а рекламный слоган стал звучать так: «Если это 

пил Иван, значит, можно пить и Вам».  

Задание:  

1. Маркетинговые исследования каких факторов маркетинговой среды 

были проведены отделом маркетинга молочного комбината?  

2. Какие средства продвижения использует молочный комбинат? Задание 

8.   

Компания – производитель фотоаппаратов хочет оценить 

конкурентоспособность свой модели марки А. В качестве образца она берет 

модель компании – конкурента. Далее компания выбирает ряд показателей, 

характеризующих конкурентоспособность модели, а затем формирует индексы 

(относительные значения) каждого показателя. Результат такого исследования 

приведен ниже.  

Частные показатели:  

• эффективное расширение матрицы – индекс 0,9;  

• максимальное разрешение – 0,8;  

• оптическое увеличение – 1,0;  

• диагональ ЖК-дисплея – 0,7;  

• объем карты памяти – 0,6;  

• эстетика оформления – 0,3;  

• гарантийный срок – 0,5;  

• цена покупки – 0,8;  

• эксплуатационные расходы – 0,4.  

Что означают показатели «расширения матрицы и объем карты памяти»?  

По каким критериям можно сгруппировать интегральный показатель?  

Проведите  расчет для технической группы показателей.  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Задание 9.   
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На основании данных актива аналитического баланса - нетто дайте оценку 

структуре имущества организации.   

Наименование статей 

актива  

Сумма, тыс. руб.  Отклонение  

в 

абсолютной 

величине  

темпы, %  

на начало  

периода  

на конец  

периода  

роста  прироста  

1 Основные средства и 

прочие внеоборотные 

активы  56000  60000        

2 Запасы и затраты  12 000  14000        

3 Денежные средства, 

расчеты и прочие 

активы  25 000  22 000        

3.1 Денежные 

средства и 

краткосрочные 

финансовые вложения  15 000  12000        

3.2 Дебиторская 

задолженность  3 000  5 500        

3.3 Прочие оборотные 

активы  7 000  4 500        

Баланс  93 000  96000        

Вариант 4  

Задание 1. Оформить инвентаризационную опись по следующим данным:  

  №  наименование конфет  Количество, (кг)  розничная цена, (руб.)  

1  Красная шапочка  120  350  

2  Ромашка   198  250  

3  Белочка   412  330  

4  Сливочные   49  220  

5  Теремок   116  320  

  

Задание 2. Оформите    товарно-транспортную накладную.  

Грузоотправитель – оптовая база, грузополучатель – магазин «Овощи»   

Наименование товара  Ед. изм.  Кол-во  Цена  

Морковь ст.   кг  265,5  35,00  

Картофель ст.  кг  680,9  13,50  

Капуста св.  кг  245,2  16,00  
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Задание 3.  Проанализировать состав, движение и состояние основных средств  

№  Показатели, тыс. руб.   За отчетный год   

  Сумма на 

начало года  

введено  выбыло  Сумма на 

конец года  

1  Основные средства  

  

38 000  7500  2 800    

2  Износ  основных  

средств  

4 000  -  -  4 500  

  

Задание 4.    

Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу № 14 

«Анализ влияния факторов на прибыль до налогообложения»  

Задание 5.  

В реализации  продукции некоторой отрасли промышленности задействовано 

5000 магазинов. Из них 200 магазинов принимают участие в исследованиях по 

«панели Нильсона». Получены следующие данные:  

• запас некоторого товара на складах этих 200 магазинов составлял на 1 

января 9362 ед., а на 1 апреля 8522е ед.;  

• в январе эти магазины закупили 24 800 единиц товара, в феврале – 20 960, а 

в марте – 25 000 ед. товара.  

Рассчитайте суммарную продажу этого товара за период сентябрь – октябрь во 

всех магазинах, реализующих продукцию отрасли, используя индекс Нильсона.  

Предложите средства для стимулирования сбыта.   

Какой спрос на товары характерен для  демаркетинга?  

Задание 6. Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу № 12 

«Организация рекламной компании»,  

Задание 7.  

Исходные данные:   

Кондитерская фабрика «Мир» в течении одного года полностью перестроила свой  

производственный цикл, установив современное оборудование и применяя 

современную технологию. За этот период фабрика утратила рынок сбыта, на котором 

обосновались иностранные предприятия. Разрабатывая маркетинговую программу, 

маркетологи решили обратить особое внимание на восстановление прежнего имиджа и 

торговой марки фабрики. Новые технологии позволяют кондитерской фабрике 

расширить ассортимент выпускаемой продукции.  

Задание:  

1. Какой тип маркетинговых исследований был применен маркетологами фабрики?  

2. Предложите маркетинговые мероприятия, которые необходимо провести фабрике.  

3. Какие мероприятия по формированию общественного мнения необходимы?  

  

Задание 8.   

Компания А – производитель дереворежущего инструмента – проводит анализ 

конкурентоспособности. Её основной конкурент – компания Б. В ходе анализа 

были получены следующие данные:  

• средняя себестоимость продукции компании А – 185 000 руб.;  

• средняя себестоимость продукции компании Б – 110 000 руб.;  

• приемлемая цена (средняя по товарам компании) на продукцию компании А – 

290 000 руб.;  

• приемлемая цена (средняя по товарам компании) на продукцию компании Б – 

202 000 руб.  
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Проанализируйте конкурентную позицию компании А по отношению к 

компании Б. Изобразите графически позицию компании А. В каком квадранте 

находится компания, какова природа конкурентного преимущества компании А?  

Задание 9. На основании данных пассива аналитического баланса нетто дать 

оценку структуре источников средств организации.   

  

Наименование статей 

актива  

Сумма, тыс. руб.  Отклонение  

в 

абсолютной 

величине  

темпы, %  

на начало  

периода  

на конец  

периода  

роста  прироста  

3 Источники 

собственных средств  

65 000  70 000        

4 Кредиты банков и 

займы  

25 000  30 000        

4.1 Долгосрочные 

кредиты банков и займы  

15 000  20 000        

4.2 Краткосрочные 

кредиты банков и займы  

10 000  10 000        

5 Кредиторская 

задолженность и прочие 

пассивы  

18 000  22 000        

5.1 Кредиторская 

задолженность  

13 000  16 000        

5.2 Прочие 

краткосрочные 

обязательства  

6 000   6 000          

Баланс  108 000  122 000        

  

4.3. Эталоны ответов.  

1 вариант.  

Задание № 1  Общая сумма по инвентаризационной ведомости – 45 960,7  руб.  

1) Швейцарский = 35,7 x 268 =9567,6 руб  

2) Сливочный = 28,4 x 253 = 7185,2 руб  

3) Сметанковый = 56,9 x 264 = 15021,6 руб  

4) Голландский = 34,1 x 275 = 9377,5 руб  

5) Король Артур = 16,3 x 290 = 4808,5 руб  

6) Общая сумма инвентаризационной ведомости    

                     9567,6 + 7185,2 +15021,6 + 9377,5 +4808,5 = 45 960,7 руб.  

Задание № 2  

Обучающийся,  производит соответствующие расчёты  и  оформляет счет-фактуру.  

Ответы по строчкам:  

1) Колбаса Докторская  = 120,6 x 320,00 = 38 592 руб.  

2) Колбаса Молочная = 3550,7 x 310,00 = 108 717 руб.  

3) Мясо птицы охлажденное = 286,1 x 155,50 = 44 488,55  руб.  

4) Майонез Провансаль 0,2 = 40 x 23,50 = 940 руб.  

Общая сумма: 38 592 + 1 088 717 + 44 488,55 + 940 = 192 737, 55 руб.  
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Задание № 3  

Показатель   Сумма, тыс. руб.  отклонение  Темп 

роста  

Темп 

прироста  Прошлый 

период  

Отчетный 

период  

Прибыль от продаж   41 550  45 372  3 822  109,20  9,20  

Проценты 

получению  

к  6  8  2  133,33  33,33  

Проценты к уплате   3 300  3 200  -100  96,97  -3,03  

Прочие доходы   1 640  2 120  480  129,27  29,27  

Прибыль 

налогообложения  

до  39 896  44 300  4 404  111,04  11,04  

Налог на прибыль   5 906  6 830  924  115,65  15,65  

Чистая прибыль   33 990  37 470  3 480  110,24  10,24  

  

Задание № 4   

Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу № 14 

«Анализ влияния факторов на прибыль до налогообложения».  

Задание № 5  

Решение:  

• Определяем количество потенциальных пользователей.  145x 0,9= 130,5 

млн.  

• Определяем количество ситуаций использования средства для полоскания 

полости рта в год.  

130,5х106х2х365= 95млр раз в год  

• Определяем потенциальный спрос  

95х25/250 = 9,5 млрд флаконов в год.  

1) Конкурсы, премии, купоны, пробные образцы, скидки, подарки. 2) 

Скрытый спрос.  

  

Задание № 6  

Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу № 12 

«Организация рекламной компании».  

Задание №7.  

1) Основные маркетинговые исследования маркетологами швейного 

объединения были направленны на изучение товара, которые включают:   

 его новизну;  

 конкурентоспособность;  

 соответствие  ГОСТам;  

 степень удовлетворенности потребностей покупателей.  

2) Цели маркетинговых исследований в данном случае были 

аналитическими, т.е. выяснялись причины лежащие в отрицательной 

работе фабрики, поиск выхода из создавшегося положения.  

3) Акцент в данной ситуации сделан на продукт, как как на один из 

составляющих комплекса маркетинга, который включает: дизайн, 

сервисное обслуживание, а так же продвижение: проведение 

демонстрации, выставок, рекламы.   

Концепция совершенствования товара, т.к. производители направили 

свои усилия на повышение качества своего товара, несмотря на более 
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высокие издержки, а следовательно и цены. В данном случае на лицо 

товарно - ориентированный вид маркетинга и стимулирующий тип 

маркетинга.  

Задание 8.  

1) Определяем относительную себестоимость продукта компании А = 

себестоимость продукции компании А / себестоимость аналогичного 

продукта компании Б: 162 000 / 105 000 =  1,5   

2) Определяем показатель относительно приемлемой цены = приемлемая 

цена на продукт компании А / на приемлемую цену аналогичного 

продукта компании Б: 270 000/ 192 000 = 1,4  

3) Вставить схему. (стр 34 Лукина.)  

Данное расположение товара означает - товары обладают высокой 

рыночной силой, но производятся с более высокими издержками. Главное в 

этой ситуации -  чтобы цена покрывала более высокие, чем у конкурента 

издержки.  

 

 

 

Задание № 9  

Показатели  На начало отчетного 

периода  

На конец отчетного 

периода  

Изменен 

ие  

Темп 

роста, %  

 тыс. руб.  %к 

итогу  

тыс. руб.  %к итогу    

Актив  

1. Внеоборотные 

активы  

   

85 000  

   

41,26  

   

87 000  

   

38,33  

   

2 000  

   

102,35  

1.1 НМА  24 000  11,65  28 000  12,33  4 000  116,67  

1 .2 Основные 

средства  

54 000  26,21  50 000  22,03  -4 000  92,59  

1 .3 Долгосрочные 

фин.вложения  
7 000  3,40  9 000  3,96  2 000  128,57  

2. Оборотные активы  107 000  51,94  125 000  55,07  18 000  116,82  

2.1 Запасы, затраты,  

НДС по  32 000  15,53  38 000  16,74  6 000  118,75  

2.2 Дебиторская 

задолженность  16 000  7,77  22 000  9,69  6 000  137,50  

2.3 Краткосрочные 

финансовые вложения  
12 000  5,83  15 000  6,61  3 000  125,00  

2.4 Денежные 

средства  
47 000  22,82  50 000  22,03  3 000  106,38  

3. Затраты в 

незавершенном   
14 000  6,80  15 000  6,61  1 000  107,14  

  

БАЛАНС  

206 000  100,00  227 000  100,00  21 000  110,19  

  

2 вариант.  

  

Задание № 1  

Общая сумма по инвентаризационной ведомости – 120 245,5 руб.  

1) Докторская = 125,7 x 248 =31 173,6 руб.  

2) Молочная = 98,6 x 223 = 21 987,8 руб.  

3) Русская  = 42,9 x 284 = 12 183,6 руб.  
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4) Сливочная = 49,1 x 295 = 14 484,5  руб.  

5) Телячья = 126,3 x 320 = 40 416 руб.  

6) Общая сумма инвентаризационной ведомости    

                     31173,6 + 21987,8 + 12183,6 + 14484,5  +40416 = 120 245,5 руб.  

Задание № 2  

Обучающийся,  производит соответствующие расчёты  и  оформляет     

товарнотранспортную накладную. Ответы по строчкам:  

1) Крупа гречневая ядрица = 65 x 38, 00  = 2 470 руб.  

2) Крупа рис длиннозерный = 80 x 23,50  = 1 880 руб.  

3) Сахарный песок = 245 x 26,00  =  6 370  руб.  

Общая сумма: 2470 + 1880 + 6370  = 10 720  руб.  

Задание № 3  

Затраты на 1 руб. ТП (пл) = 5400/4863 = 1,1104 р/р или 111,04 коп/руб.  

Затраты на 1 руб. ТП (факт) = 5300/3882 = 1,3653 или 136,53 коп/руб.  

Δ Затраты на 1 руб. ТП = 136,53 – 111,04 = 25,49 коп/руб.  

Или в % 25,49/111,04 * 100 = 22,96%  

Причины отклонений:  

1. Увеличилась себестоимость товарной продукции;  

2. Возможно снизились цены на товарную продукцию;  

3. Изменилась структура производства в сторону менее рентабельной 

продукции. Задание № 4. Обучающийся представляет экзаменатору практическую 

работу № 14 «Анализ влияния факторов на прибыль до налогообложения».  

Задание № 5  

Решение. Продажи товаров за период сентябрь – октябрь в 254 магазинах будут =   

Запас товара на   

начало периода 

выборки  

 закупки товара   

магазинами за 

исследуемый период  

 запас товара в 

  магазинах 

выборки на конец 

периода  

 

6788  +  22 577 + 20 900  -  6432  = 43833  

1. Конкурсы, премии, купоны, пробные образцы, скидки, подарки.  

2. Падающий спрос.  

Задание № 6. Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу № 12 

«Организация рекламной компании».  

Задание №7.  

1. Тип маркетинговых исследований – рыночный, т.к. производитель хочет 

сориентироваться относительно рынков, на которых он может реализовывать 

свою продукцию, а так же изучить факторы, воздействующие на данные 

рынки.  

2. Высшему руководству потребуется как вторичная так и первичная 

информация, хотя это длительное и дорогостоящее дело, требующие труда 

опытных специалистов. Но без ее учета невозможно принять обоснованные 

решения. Информация должна быть:  

полной, надежной, достоверной, актуальной, иметь целевую 

направленность.  

3. В данном случае имеет место интенсивное распределение. При такой 

стратегии производитель стремиться  обеспечить наличие своих товаров в 

максимально большом количестве любых торговых точек, чтобы обеспечить 

максимальных охват рынка.  

При сбыте можно использовать каналы всех уровней: нулевого, 

одноуровневого, двухуровневого и т.д. В качестве посредников можно 
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воспользоваться услугами дилера, дистрибьютора, агента, брокера, 

комиссионера.  

4. Основные методы стимулирования: ведение рекламных кампаний, 

мерчандайзинг, паблик рилейшенз.  

Задание № 8.  

1) Такая группировка показывает что по техническим показателям товар А 

превосходит конкурента на 20 %, но  по потребительским -  составляют  

только 60 % а ценовым  – 95 %   

2) Теперь можно рассчитать интегральный показатель конкурентоспособности 

товара:   

(1,2 + 0,6 + 0,95) / 3 = 0,92  

На основании этого можно сделать вывод, что товар соответствует товару 

конкурента на 92%. Наиболее низкий уровень получен по потребительским 

параметрам.  

Задание № 9  

Показатели  На начало 

отчетного периода  

На конец 

отчетного периода  

Изменени 

е, тыс. 

руб.  

Темп 

роста,%  

 тыс. 

руб.  

%к 

итогу  

тыс. руб.  %к 

итогу  

  

Пассив  

4. Капитал и резервы  

   

108 000  

   

92,31  

   

111 000  

   

94,07  

   

3 000  

   

102,78  

4.1 Уставный капитал  38 000  32,48  46 000  38,98  8 000  121,05  

4.2 Добавочный 

капитал  
12 000  10,26  12 000  10,17  0  100,00  

4.3 Резервный 

капитал  
18 000  15,38  20 000  16,95  2 000  111,11  

4.4  

Нераспределенная  

прибыль  

33 000  28,21  28 000  0,00  -5 000  84,85  

4.5 Доходы будущих 

периодов  

7 000  5,98  5 000  4,24  -2 000  71,43  

5. Долгосрочные 

пассивы  6 000  5,13  4 000  3,39  -2 000  66,67  

6. Краткосрочные 

пассивы  
3 000  2,56  3 000  2,54  0  100,00  

6.1 Заемные средства  1 000  0,85  1 800  1,53  800  180,00  

6.2 Кредиторская 

задолженность  
2 000  1,71  1 200  1,02  -800  60,00  

БАЛАНС  117 000  100,00  118 000  100,00  1 000  100,85  

  

  

3 вариант.  

Задание № 1  

Общая сумма по инвентаризационной ведомости – 75 421,2 руб.  

1) Хек = 85,7 x 130  =11 141 руб.  

2) Горбуша = 98, 4 x 85 = 8 364 руб.  

3) Семга = 56,7 x 526 = 29 824,2 руб.  
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4) Минтай = 84,6 x 110 = 9 306  руб.  

5) Карп = 76,3 x 220 = 16 786  руб.  

6) Общая сумма инвентаризационной ведомости:  

   11 141 + 8 364 + 29 824, 2 + 9 306 + 16 786 = 75 421,2 руб.  

Задание № 2  

Обучающийся,  производит соответствующие расчёты  и  оформляет  счет-

фактуру. Ответы по строчкам:  

1) Конфеты Ромашка = 220 x 250, 00 = 55 000 руб.  

2) Конфеты Мишка косолапый = 150 x 280,00 = 42 000 руб.  

3) Конфеты Трюфель = 86 x 420,00 = 36 120 руб.  

4) Шоколад Аленка 0,1 = 340 x 23,00 = 7 820 руб.  

Общая сумма: 55 000 + 42 000 + 36 120 + 7 820  = 140 940  руб.  

 

Задание № 3  

№  Показатели  Прошлый 

период  

Отчетный период  

1  Выручка от продажи товаров  1 518 520     1 041 232  

2  Себестоимость проданных товаров  130 129  904 690  

3  Валовая прибыль  1 388 391  136 542  

4  Коммерческие расходы  955  1 123  

5  Управленческие расходы  22 473  18 863  

6  Прибыль от продажи товаров  1 364 963  116 556  

  

Рентабельность продаж (прошлый  

период) =   89,89 %  

Рентабельность  продаж   

(отчетный период) =   11,19%  

Δ Рентабельность продаж = 11,19 – 89,89 = - 78,7%  

Задание № 4. Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу № 

14 «Анализ влияния факторов на прибыль до налогообложения».  

Задание № 5  

Решение  

• Определяем количество потенциальных 

пользователей.  145 x 0,95 = 137,75 млн.  

• Определяем реальный спрос на майонез в 

России. 137,75 х 2,3 =   316 825 000 кг = 316 

825 т.  

• Определяем мировой рынок майонеза. 316 

825 т х 100% / 14 % = 2 263 036 т.  

1) Конкурсы, премии, купоны, пробные образцы, скидки, 

подарки. 2) Стабильный спрос.  

Задание № 6. Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу № 12 

«Организация рекламной компании».  

Задание №7.  

1. Отделом маркетинга молочного комбината были проведены маркетинговые 

исследования внутренней среды предприятия. В следствии чего были 

изменены: фирменный стиль для документов, новая одежда сотрудников, 

фирменный знак,  дизайн упаковки, т.е. была исследована 

производственная среда молочного комбината и конкуренты.  
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2. Средства продвижения, используемые молочным комбинатом: 

стимулирование спроса, реклама, пропаганда, стимулирование сбыта.  

Задание № 8.  

1) Показатель расширения матрицы означает, что оцениваемый товар на 90 %  

соответствует уровню товару конкурента.  

2) Интегральный показатель можно рассчитать по следующим группам: 

технические, потребительски, ценовые. Он рассчитывается как среднее 

арифметическое вошедших  в него показателей.  

3) Показатели технической группы:  

• Технические – 0,8   

• Потребительские – 0,4  

• Ценовые – 0,6  

4) Такая группировка показывает, что по техническим показателям товар 

соответствует товару  конкурента на 80%, но  по потребительским -  

составляют  только 40 % а ценовым  – 60 %   

Теперь можно рассчитать интегральный показатель конкурентоспособности 

товара:  (0,8 + 0,4 + 0,6) / 3 = 0,6  

На основании этого можно сделать вывод, что товар соответствует товару 

конкурента на 60%. Наиболее низкий уровень получен по потребительским 

параметрам.  

Задание № 9  

Наименование 

статей актива  

Сумма, тыс. руб.  Отклонение  темпы, %  

на  

начало 

периода  

на конец  

периода  

роста  прироста  

1 Основные 

средства и прочие 

внеоборотные 

активы  

56000  60000  4000  107,14  7,14  

2 Запасы и затраты  12 000  14000  2000  116,67  16,67  

3 Денежные 

средства, расчеты 

и прочие активы  

25 000  22 000  -3000  88,00  -12,00  

3.1 Денежные 

средства и 

краткосрочные 

финансовые 

вложения  

15 000  12000  -3000  80,00  -20,00  

3.2 Дебиторская 

задолженность  

3 000  5 500  2500  183,33  83,33  

3.3 Прочие 

оборотные активы  

7 000  4 500  -2500  64,29  -35,71  

Баланс  93 000  96000  3000  103,23  3,23  

  

4 вариант.  

Задание № 1  

Общая сумма по инвентаризационной ведомости – 275 360 руб.  

1) Красная шапочка = 120 x 350 =42 000 руб.  

2) Ромашка = 198 x 250 =  49 500 руб.  
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3) Белочка = 412 x 330 = 135 960 руб.  

4) Сливочные  = 49 x 220 = 10 780 руб.  

5) Теремок = 126 x 320 = 37 120 руб.  

6) Общая сумма инвентаризационной ведомости:  

42 000+ 49 500 + 135 960 + 10 780 + 37 120 = 275 360 руб.  

Задание № 2  

Обучающийся,  производит соответствующие расчёты  и  оформляет  

товарнотранспортную накладную. Ответы по строчкам:  

1) Морковь ст. = 265,5  x 35, 00 = 9 292,5 руб.  

2) Картофель ст. = 680,9 x 13,50 = 9 192,15 руб.  

3) Капуста св. = 245,2  x 16,00 = 3 923, 2 руб.  

Общая сумма:  9 292, 5  + 9 192, 15 + 3 923, 2 = 22 407, 85 руб.  

Задание № 3  

Стоимость основных средств на конец года = 38000+7500-2800=42 700 тыс. руб.  

Δ ОС = 42 700 – 38 000 = 4700 тыс. руб.  

Или в %: 4700/38000 = 12,37%  

Коэффициент обновления = 7500/42700 * 100 = 17,56%  

Коэффициент выбытия = 2 800 / 38 000 * 100 = 7,37%  

Коэффициент износа (нач.) = 4 000 / 38 000 * 100 = 10,53%  

Коэффициент износа (конец) = 4 500 / 42 700 * 100 = 10,54%  

Вывод: коэффициент износа на конец года повысился, значит техническое 

состояние основных средств ухудшилось, повысилась степень их изношенности. 

Но если учесть, что коэффициент обновления больше коэффициента выбытия и 

эта тенденция сохранится, то состояние основных средств будет улучшаться.  

  

Задание № 4. Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу № 

14 «Анализ влияния факторов на прибыль до налогообложения».  

Задание № 5  

Решение. Продажи товаров за период  январь– март в 254 магазинах будут =   

Запас товара на  

начало периода 

выборки  

 закупки товара магазинами  

за исследуемый период  

 запас товара в 

  магазинах 

выборки на 

конец периода  

 

9362   +  20 800 + 20 960 + 25 000  -  8522  = 71 600  

1) Конкурсы, премии, купоны, пробные образцы, скидки, подарки. 2) 

Избыточный спрос.  

Задание № 6. Обучающийся представляет экзаменатору практическую работу № 12 

«Организация рекламной компании».  

Задание № 7  

1) Все типы маркетинговых исследований:   

 конъюнктурные;  

  

2) Необходимо провести:   

 бенчмаркетинг – изучение опыта успешной деятельности конкурентов;  

 изучить ценовую политику на рынке;  

 изучить конкурентов, покупателей и их покупательскую способность.  

3) Мероприятия по стимулированию сбыта: реклама, личные продажи, 

презентации, пресс- конференции, симпозиумы, публичные выступления, 

спонсорство.  

Задание № 8   
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1) Определяем относительную себестоимость продукта компании А = 

себестоимость продукции компании А / себестоимость аналогичного 

продукта компании Б: 185 000/ 110 000 =  1,6  

2) Определяем показатель относительно приемлемой цены = приемлемая 

цена на продукт компании А / на приемлемую цену аналогичного 

продукта компании Б: 290 000/ 202 000 = 1,4  

3) Вставить схему. (стр 34 Лукина.)  

Данное расположение товара означает - товары обладают высокой 

рыночной силой, но производятся с более высокими издержками. Главное в 

этой ситуации -  чтобы цена покрывала более высокие, чем у конкурента 

издержки.  

Задание № 9  

Наименование статей 

актива  

Сумма, тыс. руб.  Отклонен 

ие  

темпы, %  

на начало  

периода  

на конец  

периода  

роста  прироста  

3 Источники 

собственных средств  
65 000  70 000  5 000  107,69  7,69  

4.1 Долгосрочные 

кредиты банков и 

займы  

15 000  20 000  5 000  133,33  33,33  

4.2 Краткосрочные 

кредиты банков и 

займы  

10 000  10 000  0  100,00  0,00  

5 Кредиторская 

задолженность и 

прочие пассивы  

18 000  22 000  4 000  122,22  22,22  

5.1 Кредиторская 

задолженность  
13 000  16 000  3 000  123,08  23,08  

5.2 Прочие 

краткосрочные 

обязательства  

6 000  6 000  0  100,00  0,00  
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